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Werbeartikel und Automobile

[ Kaldenbach GmbH ] Im Marz lud die Kaldenbach GmbH zum fiinften Mal zur Fachmesse fiir Werbe-
artikel und Accessoires [kuadra:t] nach Hersbruck ein. Uber 40 Aussteller gaben Einblicke in eine breite
Palette an Werbeartikel-Innovationen.

Marco Kaldenbach, Geschaftsfihrer und
Inhaber der Kaldenbach GmbH.

Fithrung durch die Créme de la Créme der
Automobilgeschichte.
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[ Gerade die aubergewohnliche Mi-
schung aus Werbeartikeln und Automo-
bilen machte die Hausmesse der Kalden-
bach GmbH erneut zu einem Event der
besonderen Art. Traditionell fand die
Veranstaltung in den Riumlichkeiten
des Dauphin Speed Event statt, das eine
der griilbten privaten Oldtimersammlun-
gen Deutschlands beherbergt. Rund 100
Renn- und Sportwagen sowie Giber 150
Motorrider haben in der modernen Ver-
anstaltungshalle ihre letzte Bleibe gefun-

den. Die Location mit Erlebnischarakter
ist wie zugeschnitten auf den modern
agierenden Full-Service-Dienstleister,

Vielseitige Produktpalette

Ferrari, Maserati, Aston Martin - so viel-
seitig wie die Marken des Automobilmu-
seums prasentierte sich das Sortiment
des Full-Service-Dienstleisters Kalden-
bach. Uber 40 Aussteller zeigten rund
300 Neuheiten im Bereich Werbeartikel
und Accessoires. Ein Rundgang gab den
neugierigen Gisten Gelegenheit, sich ein

umfassendes ,Informationspaket” Gber
die breite Palette an Werbeartikel-Inno-
vationen zu besorgen. Ein bisschen Zeit
mussten die 303 Besucher von 155 Fir-
men mitbringen, denn zeitweise bilde-
ten sich an einigen Stinden kleine Warte-
schlangen. Wem die Fuste auf dem Weg
durch die Messe ausging, der hatte reich-
liche Méglichkeiten zum Relaxen. Ent-
spannungszonen mit kulinarischen
Kaéstlichkeiten luden dazu ein, einen
Moment innezuhalten. Eine Fithrung,
durch die private Oldtimersammlung
der Familie Dauphin, machte dem Besu-
cher den Grundsatz ,Erfolg durch Fleilt*
gegenwdrtig,

Resonanz sehr positiv

Auf der Hausmesse herrschte eine be-
triechsame, aber lockere Atrmosphire.
Aussteller und Publikum schienen rund-
um zufrieden. Auch Geschaftsfihrer
Marco Kaldenbach zieht positive Bilanz:
MWir sind zufrieden hinsichtlich der zahl-
reichen und interessanten Anfragen
namhafter Besucher.” Die anerkennende
Riickmeldung von allen Seiten weist dar-
auf hin, dass Kaldenbach sein Leitbild
Wir wollen unseren Kunden, Mitarbei-
tern, Lieferanten und der Offentlichkeit
gegeniiber ein professioneller, moderner
und zuverlissiger Fartner sein” im Rah-
men der Hausmesse uneingeschrankt er-
fiillen konnte. 1




